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KIHASZNALATLAN CSODAFEGYVER A ZSEBUNKBEN?

Hatalmas érdeklédés mellett neves szakemberek eléadasaival zajlott a masodik budapesti Mobil
Konferencia az Eurépai Kongresszusi Kézpontban. A konferencia ez alkalommal a ,,MOBIL ES
A REKLAM” kapcsolatat térképezte fel a kezdetektél a lehetéségekkel és korlatokkal teli jelenig,
mikozben forradalmiként jellemezte annak jovoképét.

A mara koézel 3,3 milliard mobilkészUlék, melyet vildgszerte naponta hasznalnak, egyre nagyobb teret
hodit az élet szamos tertletén. Az ériasi szam nem csupan atértékeli a termék mindennapi szerepét, de
a kommunikacié egyeb teruleteinek is meghatarozo, potencidlis szereplévé valtoztatja azt — hangzott el
a mobiliparag szakembereit egybegy(ijté konferencian.

A hazai mobilreklam kezdeteirél a sajatos arculat és nyelvezet kialakulasardl, rovid reklamfilmekkel
torténd izgalmas szemléltetéssel Sugar Andras, a Westel és a T-Mobile volt elsé embere beszélt. ,Ha
jobban belegondolunk, a mobil és a reklam kapcsolata mar régen 6sszefonddott” mondta a szakember.
.Egyrészt a termék lényegébdl adédoan a hirdetések jelentds részét lefedik a mobiltelefonokrol és azok
szolgaltatasairdl készilt reklamok, ugyanakkor a nagy felhasznaldi csoportnak koszdonhetéen
hangsulyos reklamfellletté is valik a kis készilék. Az Uj csatorna - a mobilon tovabbitott reklam -
tulajdonképpen a lehet6 legegyénibb és legkdzvetlenebb direkt marketing eszk6z.” — tette hozza.

Ahogy Horvath Attila ,Flige” az Akci6 — Nxs kreativ igazgatdja is ramutatott ,mara a halézat, a
készllék és a hagyomanyos tartalmak mellett a kreativ Gigyndkségeké az Uj fészerep, amelyek egyre
inkabb mar mint tartalom-eléallitok jelennek meg.” Szamukra ez komoly kihivas és lehetéség is egyben,
hiszen sosem volt még akkora esély a személyre szabott reklam elkészitésére, mint ami a
mobiltelefonoknak kodszdnhetéen az mara lehetévé valt. ,Még sose kerilt ilyen kozel a hirdetdé a
célcsoporthoz és sosem volt még ilyen részletes kép a célzott vevd szokasairdl” — véli a kreativ
szakember. Ugyanakkor a mobiltelefonon keresztiil torténd reklamozas nem csak Magyarorszagon,
hanem vildgszerte kezdeti stadiumaban van. Mégis mi az oka annak, hogy ez a nyilvanvalbéan
embertomegek direkt elérésére alkalmas eszk6z nem tort még be a reklampiacra? A magyarazat ez
esetben is a készilék mibenlétében rejlik. Személyes eszkdz Iévén, a maganszféra része - ezaltal az
oda vald behatolas aggalyokat vethet fel, hiszen pont a nem vart informacié kozlése rejtheti magaban
az automatikus elutasitas lehet6ségét.

Am ahogy az online direkt marketing levelek kiegészitették a nyomtatott anyagokat a marketing
tertletén, a mobilon terjed6 reklamok is elébb-utdbb teret hoditanak a reklamozas vilagaban. Ahogy Dr.
Nagy Balint a Magyar Reklamszbvetség elnbke is kiemelte - az Uj csatorna beindulasahoz idé kell. ,A
kuldé félnél ki kell alakitania az Gzenet megfelelé formajat és nyelvét, a fogado félnek pedig meg kell
tanulnia értelmezni a kapott Uzenetet. Ahogy az online hirdetések is napjainkban kezdik megtalalni
sajat formajukat, ugy a mobilmarketing is egy teljesen Uj gondolkodasmaodot és kozlésformat, azaz sajat
nyelvezetet kdvetel ” — mutatott ra a szakember. A sikert jelenleg nem a szamszerl eladas
ndvekedése, hanem a mobilreklam fogyasztoé részérdl torténd elfogadasa jelenti. Ehhez - elsé [épésben
- a reklamszakmaban dolgozé szakembereknek kell felnéniiik. 2000-ben az Egyesiilt Allamokban
alakult szakmai szervezet a Mobile Marketing Association (MMA) pont ezt a feladatot tizte ki céljaul.
Roland Taucher a szervezet EMEA régidjanak igazgatdésagi tagja kiemelte ,a nemzetkdzileg is
elfogadott standardok és alapelvek letétele a mobilreklamozas teriiletén alapveté fontossagu.” A



fellendilés az elkdvetkezend6 évek hozadéka lesz, és az, hogy a reklamszakma képvisel6i mar most
elkezdtek foglalkozni a témaval, el6revetiti az Uj csatornaban rejlé lehetéségek tarhazat, erejét.

»A kédalapu mobilmarketing, amely képes arra, hogy az offline és az online hirdetést 6sszekapcsolja
Eurépaban és hazankban is forradalmasitja majd a reklamozast. Pillanatnyilag azonban gatat szab
ennek az, hogy Eurépaban - Japannal szemben - még nem tudtak megegyezni az egységes
standardokrél” — mondta Vamos-Hegyi Attila, a Direktmarketing Szbvetség alelnéke.

Szab6 Erik a Carnation kereskedelmi igazgatéja a hagyomanyos online marketing Gzleti folyamatanak
szerepl6it mutatta be végigkdvetve az értéklancot. Ezzel parhuzamot vonva felvazolta a mobil
marketing Uzleti szerepkoreit és alapos elemzést adott a szerepvallalokkal kapcsolatosan. A mostani
szakért6i csapatok szamara fontos a megfelelé szemlélet és gyakorlat kialakitasa, mely idébe telik.
Azonban nem csak a reklamszakmanak, de a jogalkotoknak is foglalkozniuk kell ezzel az Uj
csatornaval. Sylveszter Néra, a Nemzeti Hirkbzlési Hatésag informatikai szabalyozasi igazgatdja
szerint ,A hazai spam ellenes torvények elvileg mar rendelkezésre allnak, de finomitast igényelnek”. A
felhasznalok szamara még nem egyértelmlek a korlatozasok, mivel nem annyira elterjedt hirdetési
formarél van szo6 jelenleg. Vélhetéen a mobiltelefonokon keresztili hirdetések elterjedésével a
szabalyozast is finomtani kell majd a kozeljovében. Sok esetben a célszemélyek jelenleg még
nincsenek tisztaban azzal, hogy bizonyos esetekben felléphetnek visszautasitéan is.

A Mobil Konferencia résztvevéi a reklam csodafegyvereként jellemezték a mobiltelefont, amely — ahogy
eddig forradalmasitotta hétkdznapi kommunikacios szokasainkat — megvaltoztatja reklamfogyasztasi
magatartasunkat is. Ahogy Vekkel Laszl6, a HPS Group lizletfejlesztési és kreativ igazgatdja
eléadasaban is kifejtette ,ma mar nincs ATL vagy BTL terilet, a hatarok 6sszemosédtak. Az
ugynokségeknek nem szabad egy fellletre koncentralniuk, hanem olyan megoldasokat kell nyujtani az
ugyfeleknek, melyek tobb fellletet egyszerre fednek le. Ezen felliletek kdzott egyre hangsulyosabb
szerep jut a mobiltelefonnak”. Ennek széles kor(, hatékony alkalmazasahoz azonban a reklamszakma
szakembereinek meg kell teremtenilk a lehetéséget és fontos a piac szerepléinek Osszefogasa, a
megfelelé Uzleti modellek kialakitasa. A kérdés az, ki lesz a gyorsabb, ki vezeti be hamarabb az (j
szemléleten alapuld marketing megoldasokat?

A rendezvény témajanak aktualitasat és fontossagat elismerve két rangos szervezet, a Magyar
Reklamszovetség (MRSZ) és a Magyar Mobilmarketing és Tartalomipari Egyesilet (MMTE) is szakmai
tamogatoként allt az idén masodik alkalommal megrendezésre keriilt a Mobil Konferencia mellé.

A Mobil Konferencia el6adoi voltak:

e Sugar Andras — a Befektet6i Tanacs tarselndke

* Horvath Attila ,Fige” - kreativ igazgatd, Akcio-Nxs

* Roland Tauchner — EMEA régi6 igazgatosagi tag, Mobile Marketing Association; Ugyvezetd
igazgato, Dimoco

* Dr. Nagy Balint — elndk, Magyar Reklamszdvetség

* Vamos-Hegyi Attila — alelnok, Direkt Marketing Szdvetség

* Szabd Erik - kereskedelmi igazgato, Carnation

* Sylvester Nora - informatikaszabalyozasi igazgatd, Nemzeti Hirkdzlési Hatosag (NHH)

* Vekkel Laszl6 — Gzletfejlesztési és kreativ igazgatd, HPS Group

A konferenciaval kapcsolatos informaciok a www.mobilkonferencia.hu oldalon olvashatok.

Tovabbi informaciok: Szabd Szeréna (Corpus Communications) +36 1 321-1516, mail@corpuscom.hu



