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10x-es novekedeés 5 év alatt

Mobile Advertising Spending in the US, 2006-2011
(millions)

2006 2007 2008 2009 2070 2011
General mobile ad spending* 5410 3878 31,547 32285 33,202 34,356

Mabhile multimedia ad $11 526 855 3110 $213 %402
spending**

Total 5421 5903 $1,602 52,395 53415 54,758

Nate: numbers may hot ado up fo fotal due to rounding: *includes
shepding on text message promotions and ad-supported volce minutes;
elieles spanding an ad placamernts around mabile wWdeo corant,

miusie, mabile TV ard mobile soeal netwarks
ca garketer Januany 2007

widow eMarketer oom

2007. januar
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SErve 3

. obile media, up
hiz vear, Competition in the
rnark Yo i rmobile ad-serving solutions and
rmobile ad network creation haszs advanced
significantly in the last 10 months, ©On the ad
networks side, major Internet and telecams
plavers have intensified their focus on mobile
adwvertizing, with Yahoo!, Nokia and Microzoft

inouncing new initiatives, We anticipate

Zing rationalization as shake out ocours in
|-'_=.|=l|_|:|'||"I

Philip Taylor

2007. marcius
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284 Az online igy nott. A mobil?

Reszesedes a hirdetesi koltesekbol

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

2000 - 2007
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J8 Tudta-e, hogy ...

.. 92% of mobile owners can'’t get through the day without using it

.. 42% of young people claim it's the first thing they look at in the
morning and the last thing they do at night

.. 14% of people have 2 or more mobiles that they use regularly

.. people in the UK change their mobile every 10 months

.. more than 25% of 18-24 yrs regularly use a mobile to maintain illicit
relationships

.. 94% of young women use their mobile phone ‘to deter people
approaching me’

.. young people have on average 94 names in their address book
.. more than half 18-24 yrs have received an invitation to a date by text

.. almost a quarter of a million people admitted to answering their phone
while having sex!
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Miert sexy?

Anytime, anyplace @

Highly personal

.
Mass reach '

New relationships
with consumers

Increase the value
of other media

Elhangzott

A men'  [Twsomie @ Tioeww | MWecrosoft: Digital Advertising Sohutions



carnation<®  Ergyvonalak a mobilmarketing vilagaban, szerepek és szeletek

hirdetési ertéklanc
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Ugynokségek
Méro cégek

&%

Szolgaltatdk

&

Ertékesitok

Tartalom

gyartok
on

Internet — az eimult 10 év

Megjelentek interaktiv Ugynokségek vezetd szerepben és tartjak pozicidikat

Vannak standardok, de nincs meég piaci konszenzus (webaudit / tervezés)
A nagy kutatocégek egyre er6sebb szerepben (Median, Szonda, Gfk, stb.)
Specialis webes mérések, globalis szerepl6k (google analytics)

Interaktiv Ggynokseégek a globalis kreativigynoksegek elétt jarnak
Adserver és reklamkiszolgal6 szolgaltatok ad view alapu arazassal
Lokalis-regionalis-globalis szerepl6k (DoubleClick, Gemius, Advertikum)

Aggregatorok-SalesHouse-ok szerepe er6sebb, mint mas meédiumoknal

Sajat bels sales team csak egy kritikus méret felett, addig outsource
Networkot indit: adserver szolgaltatd, internet szolgaltatd, SalesHouse
Piactér szerepe google réven felértekelddik, kikertl minden szerepl6t

Uj online szereplék, tartalomcégek (print, tv) és sok kis tartalomszolgaltaté
Alkalmazasszolgaltatok (lokalis,régio,global) pl. Youtube, MSN, Etarget, iWiW
Internetszolgaltatok (ecoNet, Axelero/T-Online, Interware) részvétele
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Internet — az eimult 10 év

T-Online (Origo.hu) ===y [nternet szolgaltato > kiado

Sanoma Online ——> Print kiadd

Index.hu =====p Uj online belépd > kiadd

Ringier Online ——> Perint kiadd

Habostorta === Uj online belépé

Portfoli6 ——> Uj online belepd

Napi Onling ====p Print kiadd
HaziPatika ———=> Uj online belépb

Adnetwork ==p T-Online
EcoMedia (Econet) = [nternet szolgaltato
InterwareOnline ——> Internet szolgaltato
Google ====p NemzetkOzi szerepls

abcTarget ——> Nemzetkozi szerepld
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J Online hirdetési értéklanc

: : : : Tartalom:
Hirdet6k :Ugynokségeki Mérd cégek:  Szolgaltatok : Ertékesit6k: gyartok: User
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hirdetési ertéklanc

: : : : Tartalom:
Hirdet6k :Ugynokségeki Mérd cégek:  Szolgaltatok : Ertékesit6k: gyartok: User
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Mobil — forgatokonyvek

Ugynokségek

Az interaktiv Ugynokseégek tudnak Iépni el6szor, és uj specialistak

N

Mero cegek ¢ tatats cegeknek tjabb kihivas

Beléphet az operator - user adatok vannak, de hianyzik a moédszertani ismeret

Webanalitikai rendszerek kiteriednek mobilra (Webtrends, Indextools, Google)
Szolgaltatok Az adserver szolgaltatok mar kijottek mobilra (pl. DoubleClick)

Uj adserver szolgaltatd szereplék |éphetnek a piacra (pl. Screentonic)

Location info és targetalas, mint Uj fizetés szolgaltatas, itt is belép az operator
A kreativ tervezést/készités interaktiv- vagy spec. mobil Ugynokségek vegzik
Ertekesitok A mobilszolgaltaté minden hirdetésbdl NEM részesedhet

Mobil network-0k épulnek (pl. Yahoo!) és a SalesHouse-ok bévulnek mobillal

Tartalom ,1artalomgyarak” mobil tartalmakat is generalnak (pl. TV-k, kiadok)
gyartok | ehetnek operatorokbdl is mobil tartalomszolgaltatok, de nem feltétlenul
e Operatorok kiadjak(-e?) a dm-adatbazisukat
Keresé kiegészul LBS-sel (googlemap)
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Ki kinek mibol mennyit fizet?

100 egység koltés Hirdetd 100 egység koltés

- Mérések /
adserver, stb.
- Operator és/vagy

Ugynokség 15 % Ugynokség 15 % mas szerepl6?
Méresek / :
l adserver, stb. SRS
50 : zolgaltato:
- - Location info
SalesHouse 35 % - Target info

SalesHouse 35 %

-

Megjelenitd portal %

Tartalom 50 9,

gyarto

Tartalom 50 %
gyarto

User (user fizeti)
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Hirdetés vs forgalmi dij

A userek hajlandok-e mobilra tartalomert hirdetest
fogadni.

A Weben a modell mukodik az ingyenes
tartalom modell

e content

= Hot at dl willing

& Faidy willing

B gomeswhat wliing
Willing

© Extrermely willing
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Koszonom a figyelmet!

Szabo.Erik@carnation.hu




